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1 Analisi della situazione iniziale

La classe 5 A IAMI & composta da 12 alunne di cui 2 alunne diversamente abili e con sostegno. La
frequenza alle lezioni & stata accettabile e si € riscontra una discreta partecipazione all’attivita
didattica. Qualcuna mostra un atteggiamento critico e capacita di contestualizzare alla vita reale
guanto appreso. Nel complesso la situazione si presenta abbastanza favorevole grazie al clima di
buona educazione, alla volonta di apprendere e all'impegno regolare che in molti & stato riscontrato.

2 Competenze raggiunte (conoscenze, abilita)

COMPETENZE

ABILITA

CONOSCENZE

CAG 10 Comprendere e uti- lizzare i
principali concetti relativi
all’economia, all’organizzazione, allo
svolgimento dei processi produttivi e
dei servizi

Utilizzare concetti e modelli relativi
all'organizzazione aziendale, e alla
produzione di beni e servizi e
all’evoluzione del mercato del lavoro
per affrontare casi pratici relativi
all’area professionale di riferimento.

Competenza in uscita n 1 Predisporre il
progetto per la realizzazione di un
prodotto sulla base delle richieste del
cliente, delle caratteristiche dei materiali,
delle tendenze degli stili valutando le
soluzioni tecniche proposte, le tecniche di
lavorazione, i costi e la sostenibilita
ambientale

INTERMEDIA

Individuare le caratteristiche
essenziali del sistema socio
economico per orientarsi nel
tessuto produttivo del proprio
territorio

Individuare gli scopi e le
principali caratteristiche della
comunicazione aziendale.

Impostare e realizzare semplici
analisi di marketing, utilizzando

Tecniche di calcolo dei costi e
dei tempi di produzione

Elementi di comunicazione
aziendale.

Elementi fondamentali di
marketing.

Metodiche per la valutazione
dei costi diretti e indiretti.

Fattori caratterizzanti la
tradizione produttiva della




Predisporre il progetto per la
realizzazione di un prodotto sulla base
delle richieste del

cliente, delle caratteristiche dei materiali,
delle tendenze degli stili valutando le
soluzioni tecniche proposte, le tecniche di
lavorazione, i costi e la sostenibilita
ambientale.

Competenza in uscita n 6 Elaborare,
implementare e attuare piani
industriali/commerci ali delle
produzioni, in raccordo con gli
obiettivi economici aziendali /di
prodotto e sulla base dei vincoli di
mercato.

INTERMEDIA

n. 6 Elaborare, implementare e
attuare piani industriali/commerci ali
delle produzioni con riferimento a
realta economico produttive, anche
complesse, individuando i vincoli
aziendali e di mercato.

anche i nuovi strumenti/canali
digitali.

Individuare varieta, specificita e
dinamiche fondamentali dei
sistemi economici e dei mercati
(della filiera di riferimento)
anche internazionali.

Impostare e realizzare semplici
analisi di marketing, utilizzando
anche i nuovi strumenti/canali

digitali.

filiera di riferimento ed
elementi di innovazione a
livello internazionale.

Principi fondamentali di teoria
delle decisioni in ambito
aziendale.

3 Contenuti sviluppati

Segmentazione e posizionamento. Il prezzo. Il prodotto e la marca. La distribuzione e marketing online

4 Livelli raggiunti dalla classe (livelli minimi e massimi)

Un piccolo gruppo ha raggiunto buoni livelli di apprendimento, altri discreti altri sufficienti con uno studio

prevalentemente mnemonico e discontinuo.

5 Metodologie didattiche

e |Impostazione metodologica basata sul coinvolgimento attivo degli studenti per accrescere
I'interesse, la partecipazione costruttiva e quindi I'assimilazione con minor sforzo dei vari

argomenti.

e |mpostazione didattica che renda possibile agganci e collegamenti interdisciplinari o, pit in

generale, al mondo reale.

6 Mezzi e strumenti usati

Libro di testo, dispense, internet, App G Suite, Smartphone/Tablet/PC

7 Interventi didattici ed educativi integrativi ed esiti

Incontri culturali e formativi con enti in presenza e in modalita Meet G-Suite su google, incontri con

autori di libri

8 Verifiche




Argomentazioni scritte e orali Esposizione autonoma di argomenti a seguito di attivita di ricerca
personale o approfondimenti Colloqui a piccoli gruppi

9 Criteri di valutazione

Frequenza delle attivita proposte, Partecipazione all’attivita didattica, Motivazione e impegno rispetto
all’attivita didattica, Progressione nell’apprendimento, Conoscenze, competenze, abilita acquisite.




